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Pilares

Estrategicos

Assumir um lugar de protagonismo na moda também é
assumir cCompromissos com a sociedade, o planeta e
as pessoas. E inspirar um futuro mais justo, mais ético
e mais sustentavel. E gerar impacto positivo fazendo

d e S u Ste n ta b i I id a d e uma moda responsavel de verdade.

Moda mais limpa
e responsavel

Desenvolver produtos
considerando a circularidade,
priorizando alternativas de menor
impacto, ecoeficiéncia nos
processos e a descarbonizagao
nas operacoes e cadeia de valor.

Moda mais Moda mais ética e
justa e bela transparente

Acelerar a Diversidade, Equidade Ser referéncia nas boas
e Inclusao e.a Responsabilidade praticas e cultura ESG,
Social, promovendo os Direitos garantindo a comunicacao
Humanos em toda a cadeia de transparente e gestao
valor e potencializando o impacto sistémica da sustentabilidade.
positivo na comunidade.




DIFERENCIAIS

1
Consisténcia histérica

Somos apaixonados pelo nosso legado.

Temos orgulho da nossa histéria e

compromisso com O que queremaos ser.

N&o por acaso, nossa historia se
confunde com a histéria da moda
brasileira. Temos acdes sustentaveis
desde a nossa fundacéao, o que nos
permite afirmar, com confianca, que
temos a sustentabilidade como
verdade. E, é dessa forma que
seguiremos construindo nosso futuro.

3

Propriedade em causas

Sabe aquela camiseta que transforma
vidas? Noés temos! Ha mais de 25 anos
somos parceiros da Campanha O
Cancer de Mama no Alvo da Moda.
Para se ter uma ideia do alcance da
causa, ja na primeira edicao a
Campanha entrou para o Guiness Book
(Edicao 1995). Isto porque a camiseta
mais cara do mundo, com o autdgrafo
da Xuxa, foi leiloada por R$ 81 mil.

2

Industria dentro de casa

Ter um modelo de negdcios
verticalizado nos permite ter a viséo
completa e detalhada dos nossos
impactos.

Assim, sabemos da importancia de
investir em ecoeficiéncia e cuidar das
pessoas de todo ciclo produtivo.
Para nds, complexidade que desafia, é
competéncia que otimiza. Buscamos
solu¢des que abram caminhos e
promovam a inovacao.

4

Alcance em rede

Nossas acdes fazem a diferenca. Por aqui,
acreditamos que o coletivo seja maior que
o individuo e reconhecemos a importancia
da influéncia positiva.

N&ao poderia ser diferente, afinal, geramos
mais 5 mil empregos diretos, 20 mil
indiretos, temos mais 700 franquias e uma
base de mais de 4 milhdes de clientes.
Nossa marca, Hering, é top of mind para
os brasileiros.




CARBONO

Meta publica

Resultados 24

Oportunidades 25

SBTi:
Até 2030: reduzir em 42%

as emissoes dos escopos 1 e 2.

Até 2050: reduzir em 90%

as emissoes dos escopos 1,2 e
3 (Net Zero).

Inventario de carbono:

71.134...

Selo ouro GHG Protocol

Patamar Iideranga no CDP

100%

de energia renovavel

Evoluir plano de
descarbonizacao.

e Substituicdo do gas natural
-> biometano ou caldeira a
biomassa.

e Logistica -> frota elétrica ou
a biometano.

e MPs com menor pegada de
carbono: algodao organico
GOTS, viscose lenzing
ecovero, poliéster reciclado.

e Desviar residuos de aterro
sanitario.



RESIDUOS

Meta publica Resultados 24 Oportunidades 25
Até 2030: ser aterro zero Inventario i iIcios Evoluir plano de aterro
baseline 2021. 5 844t Zero.
| g
Até 2035: Logistica e Aumentar % de materiais
reversa em 100% das lojas O enviados para reciclagem.
proprias. 6 5 A) (revisdo de infra e processos)
dos residuos reciclados. e Estudar tecnologia viavel para
reducao/reutilizacao do lodo da
ETE.

100%

e Atualizar treinamentos de

dos residuos téxteis enviados gestao de residuos e fazer

para reciclagem. adequacdes fisicas nas
unidades — de acordo com
PGRS.

35% dos residuos que nao foram reciclados foram enviados para aterro, autoclave, tratamento de efluentes, blindagem, coprocessamento ou rerrefino.



AGUA

Meta publica

Resultados 24

Oportunidades 25

Até 2030:

reducao de 45% o uso de agua
nos processos produtivos
(baseline 2019).

Inventario de consumo de agua:

1.200..
20%

De reducao acumulada em
relacao a 2019.

Instalacao de equipamentos de
controle de vazao em ltorord

Ponto de atencao: ja chegamos a 35% de reducédo em 2021.

Calibrar processos e evitar
desperdicios.

Investir em equipamentos de
ecoeficiéncia (incluindo
opcoes de circuito fechado).






Avaliamos o impacto gerado poruma
Camiseta Basica World.

S&o considerados gastos de energia
elétrica, transporte e consumo de agua em
todas as fases do ciclo de vida do produto:
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MATERIA BENEFICIA- CORTE, COSTURA DISTRIBUICAO
PRIMA MALHARIA MENTO E ACABAMENTO E VENDA use DESCARTE
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H ERING WORLD ,’ da literatura.
BRANCA

em seu ciclo de vida

uso direto

Se considerarmos producéo internacional
do fio, a pegada de carbono cresce 44% e

a pegada hidrica, 450%.
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0,477 MATERIA PRIMA

0,015 MALHARIA

- 0,201 BENEFICIAMENTO

| 0,048 CORTE, COSTURA E ACABAMENTO
0,058 DISTRIBUIGAO

DESCARTE

TRANSPORTE




152L
de agua

Equivale aproximadamente ao uso diario
de agua de uma pessoa para as
necessidades de consumo ¢ higiene

17 MATERIA PRIMA

6 BENEFICIAMENTO

129 USO

Agua
Litros




PRODUCAO
ECOEFICIENTE

-33% -30%

agua € energia sobras téxteis




cia liering

CASE WORLD

EM MAIS DE
30 ANOS

Desde que o produto fol
lancado:

Evitamos o consumo de mais de
1M m° de agua.

Deixamos de gerar

mais de 5 mil tCO2e

Economizamos malha para produzir

mais de 40M de camisetas
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